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Привлечь внимание целевой группы, выудить ее среди всех, 
кто видит рекламу 

(Женская одежда для полных)

Внятно, четко и коротко объяснить суть вашего уникального предложения, 
рационального и/или эмоционального (Цветные оконные профили)

Вызвать доверие (то есть доказать уникальное предложение) 
(Гарантия, опыт работы, сертификаты, лицензии)

Запомниться – за счет креатива или за счет повторения рекламы 
(Многократное размещение)

Использовать в заголовке и тексте призыв к действию:  
(приди, позвони, узнай, попробуй, запишись на прием  и т.д.)
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У каждой компании есть 3 «вредных» вопроса:

1. «Чем ты отличаешься от других?»
2. «Почему покупатель ДОЛЖЕН это СДЕЛАТЬ?»
3. «Чем докажешь?»

Именно на эти три вопроса должно отвечать ваше УТП.

Например: 
«Прямо под окном проложили новые трамвайные пути? Надоел постоянный 
шум  проспекта? Закажи окна «ХХХ», которые защитят вас от шума агрессивной
окружающей среды! Нас выбрали уже 10000 челнинцев!»

Ваше уникальное 
торговое предложение 
(УТП):
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Рациональные УТП
парковка

и детская комната

БЫСТРО
доставка

ассорти-
мент

бесплатная 
доставка

трехлетняя
гарантия

КАЧЕСТВЕННО
немецкая 
фабрика

скидка

ДЕШЕВО
купи два, третий 
бесплатно
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Эмоциональные УТП

Новые и современные
Старые и проверенные
Приятные в работе
Заботливые
Юморные и веселые

Сексуальные
Понтовые и крутые
Местные и родные
Мужикастые и женственные
Молодежные ...

Например: 

Коллекция 2015 года!
Новинка года (сезона)!
Сенсация года!
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Если у вас нет возможности быть «самыми-самыми» 
по части рациональных способов отличия 
от конкурентов, следует выбрать эмоциональные:

Устал от очередей в поликлинике? 
Наш заботливый персонал быстро 
и квалифицированно решит ваши проблемы.



УТП на языке выгод
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Клиента не интересуют факты вашей биографии. 
Ему важен только ответ на вопрос: 
«А что это даст ЛИЧНО МНЕ?»

ФАКТЫ ПРЕИМУЩЕСТВА ВЫГОДЫ

4 литра/100км
Самое низкое 
потребление топлива Вы сэкономите деньги

Банк основан 
в 1571 году

Старейший банк  
Европы

Ваши инвестиции  
надежны

Тканевые  
натяжные потолки

Экологичность, 
безопасность  
для здоровья

Сохранение здоровья, 
забота о семье

Сбережения 
под 32% годовых Высокая доходность

Ты разбогатеешь  
без труда

пр
ав

ил
а 

со
ст

ав
ле

ни
я 

кр
еа

ти
вн

ой
 р

ек
ла

м
ы



продавайте 
дырки в стене!

Дрели

Натяжной потолок                 

Окна                                          

Медицинские услуги             

Поступление в ВУЗ                 

Недвижимость                        

не продавайте дрели!
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Что реально покупают люди, 
приобретая тот или иной товар?

Дырки

Уют, красота в доме

Тепло, тишина, красота

Здоровье, красота, работоспособность

Высокооплачиваемая работа

Самостоятельная семейная жизнь
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ДО и ПОСЛЕ – покажите, как было и как стало

Реклама, которая работает 
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Pain – описание «боли» или указание на проблему покупателя.

More Pain – усиление боли, копирайтеры называют 
это «втиранием соли в рану».

Hope – надежда, тут вы даете надежду  на решение задач, 
на избавление от проблем.

Solution – решение, презентация торгового предложения.

Правило PMHS
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НЕУДАЧНЫЙ                    

много текста 
нет УТП 
ничем не выделяется из 
общей массы 
непривлекательная картинка                                                                                                   
нет никакого призыва

УДАЧНЫЙ                                                                                                  

привлекает внимание за счет 
необычной картинки
Четкое УТП
Доказательства УТП
Избавление от «боли»
Призыв к действию

Примеры макетов

Компания Mr Ремонт

8-937-572-40-02

ÑÊÈÄÊÈ!ÑÊÈÄÊÈ!ÑÊÈÄÊÈ!
ïåíñèîíåðàì è ïåíñèîíåðàì è 

ðàáîòíèêàì êàìàçàðàáîòíèêàì êàìàçà
ïåíñèîíåðàì è 

ðàáîòíèêàì êàìàçà

Опытные мастера
Оптовые цены на материалы
Гарантия 3 года, договор
Вывоз мусора
Выезд консультанта бесплатно
Показ работ
Электрика
Сантехника
Перепланировка

âàííàÿ òóàëåò ïîä êëþ÷

Компания MR Ремонт

Звони: 8-937-572-40-02

ОПЫТ 
работы

10 лет!

Гарантия 5 лет! договор
Опытные мастера
Оптовые цены на материалы

СДЕЛАЙ РЕМОНТ В ВАННОЙ 

за 3 дня!

Уборка и вывоз мусора за наш счет!

îïûò ðàáîòû
10 ëåò!

ПОДАРОК 

НА ВЫБОР!
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Преимущества
рекламных статей, 
написанных копирайтером

пр
ав

ил
а 

со
ст

ав
ле

ни
я 

кр
еа

ти
вн

ой
 р

ек
ла

м
ы

Копирайтер – это профессиональный журналист, 
использующий специальные «фишки» и приемы 
для написания грамотных продающих текстов.

Красивая, умная,  
не комсомолка, 
но копирайтер, 
напишет грамотный, 
продающий текст, 
лучше, чем заурядный 
журналист 
из обычной газеты
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Инна Джаруллаева



Примеры статей 
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Лапти. Мы совершенно перестали дарить своим любимым женщинам лапти. А еще — ухваты для печей, 
свеклу для натирания щек и коромысла. В принципе, дело вполне естественное: сегодня на дворе давно 
уже шумит Wi-Fi, а роботами-пылесосами не удивить даже котов. Меняются времена, а вместе с ними 
меняются и ожидаемые женщинами подарки.
И все бы хорошо, да вот беда — некоторые мужчины, кажется, так и живут прошлым. Сменяются эпохи и 
модели айфонов, а их женщины до сих пор обречены на получение к 8 Марта обязательной случайной 
охапки тюльпанов или гвоздик + тортик из магазина на первом этаже. Грустно. 
Думаете, эта ежегодная унылая флора способна порадовать женщину? Нет, такие подарки не трогают 
сердца женщин. Вам скажут «спасибо», но за этим «спасибо» будет просто… «спасибо». Никаких «ой, 
какая прелесть», «миииилый», «ты моя радость» и прочих восторгов.
Так нужно ли держаться за традиции, которые давно не работают? Быть может, пора уже взять да и 
шагнуть в ногу со временем?! 
И вот здесь в белом фраке появляется студия цветов La Rose. Да, это мы, авторы текста, расположенного 
выше. И мы знаем, что женщины любят внимание, а уж только потом — цветы. Отдариваться охапкой 
случайных тюльпанов — неправильно. Потратить время и выбрать лучший авторский букет? Бинго! 
Красивые авторские букеты от La Rose — это знак, который красноречиво говорит женщине: «Он поехал 
специально для тебя. Терпел, но выбрал лучшее. Он хороший». Раз в год можно не полениться и устроить 
любимому человеку фантастический праздник. Тем более, ваши женщины этого и вправду очень ждут. 
Кстати, в нашей студии La Rose работает корпоративный отдел, где можно заказать хоть вагон уникальных 
букетов на специальных условиях. Заходите, заезжайте, забегайте — поможем каждому мужчине 
достойно подготовиться к 8 Марта!
Цветы от La Rose, и больше ничего не надо. Проверено! 

Удачная статья: 8 Марта: самая типичная ошибка мужчин

8 Марта Неудачная статья: 
Без красивых букетов для любимых женщин не обходится ни один праздник. В первую очередь это 
касается 8 Марта. 
Многообразие видов и расцветок позволит отыскать тот букет, который придется по душе женщинам с 
разными вкусовыми предпочтениями и запросами. Букеты, создаваемые талантливыми флористами, 
всегда будут к месту.
Вы можете рассчитывать на высочайшее качество продукции, а также на выбор среди широкого 
ассортимента. Здесь есть розы, тюльпаны, гиацинты, орхидеи, герберы к замечательному празднику 
8 Марта и многое другое. Масса вариантов букетов и композиций - от миниатюрных до роскошных. Найти 
подходящие творения для поздравления милых женщин с 8 Марта не составит труда с компанией «Белая 
Орхидея», даже если речь ведется об искушенных представительницах прекрасного пола.
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Джон Кейплз «Проверенные методы рекламы»
Эта книга построена только на фактах и их творческих обобщениях. 
В ней все действительно «проверено» и перепроверено!

Питер Кук «Креатив приносит деньги»
Книга эксклюзивна тем, что автор  - бизнесмен, посвятивший 
всю свою книгу такому понятию, как креатив в бизнесе.

Вальтер Шёнерт «Грядущая реклама»
Книга расскажет вам: не желая видеть дальше собственного носа, 
люди как раз и начинают создавать скучные рекламные штампы, 
никому не интересные, а потому - недостаточно эффективные. 

Пол Арден «Прыгай выше головы»
Забавную и содержательную книжку известного рекламиста Пола Ардена 
на вечную тему «Как преуспеть в бизнесе» издатели называют
«карманным зарядным устройством на случай посадки ваших творческих батареек».

Джо Витале «Гипнотические рекламные тексты. 
Как искушать и убеждать клиентов одними словами»
Книги Джо Витале расходятся миллионными тиражами. 
Как вы думаете - почему? Должно быть, автор умеет убеждать людей 
и влиять на них, буквально завораживая, гипнотизируя их искусством слова. 

Газета «Единство» 
рекомендует:
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Превращаем читателей
в покупателей


